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FUNDAMENTACION

La evolucion econdmica de la sociedad venezolana y los constantes cambios que la
misma involucra, exigen del profesional universitario, el desarrollo de capacidades analiticas
gue le permitan reconocer, relacionar y disefar respuestas efectivas a los retos que impone un
entorno tan variable, pudiendo con ello, aprovechar las oportunidades y minimizar las amenazas
que el medio ambiente econdmico-social puede ofrecer.

Bajo esta perspectiva, el conocimiento sobre las distintas formas de organizacion que
pueden adoptar las sociedades para el proceso productivo, asi como, de los principales agentes
del mercado y de las interrelaciones que se establecen entre estos para alcanzar el equilibrio
del mismo, facilitan la tarea de formular propuestas que permitan solucionar los problemas de
produccién y distribucién del sistema econdémico, empleando para ello, las herramientas
tedricas y practicas que la teoria econémica puede ofrecer.

La asignatura esta organizada en cuatro (04) unidades, a saber:

Unidad l: La Ciencia Econémica.

Unidad Il: Teoria de Demanda, Oferta y Equilibrio de Mercado.
Unidad Il: Teoria de la Produccién y los Costes.

Unidad IV: Visién Macroecondémica.

OBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA

Analizar la conducta de los principales agentes econdémicos y las relaciones que se
establecen entre estos dando origen a una estructura econdmica en particular, partiendo del
razonamiento microeconémico; que permite la percepcion del comportamiento individual de las
unidades econdmicas, comprendiendo el funcionamiento de la economia en su conjunto, con lo
cual, se podra considerando de manera objetiva la realidad de la economia venezolana y su
perspectiva, en el corto y mediano plazo.



UNIDAD I

OBJETIVO TERMINAL

LA CIENCIA ECONOMICA

IDENTIFICAR LOS FENOMENOS SOCIALES
QUE ORIGINAN Y DELIMITAN, EL CONTENIDO

Y CAMPO DE LA CIENCIA ECONOMICA.

DURACION
3 SEMANAS
EVALUACION
15%
ESTRATEGIAS DE
OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDO INSTRUCCION
1. Distinguir entre la orientacion tetrica El conocimiento econémico. PRESENCIAL | SEMIPRESENCIAL
e historica de la realidad econdmica. Orientacion de la realidad
2. ldentificar los  aspectos que econdmica. ) . y |
constituyen las dos grandes érgas_ de Enfoques econémicos. E)C(Jn:)iriggﬂa 0 aSIte?r\‘/a}ftfjlgln ene
la ciencia economica: | s | a actividad econémica. P -
MlcroeconomlayMacrqeqonomla. Los agentes econémicos: Aggrcamlento £ o
3. Comprender los principios que 0 Aot critico. Xposiciones
- b Economias domésticas, " modalidad video
originan dentro de una sociedad. empresas y sector pablico. POSItI\(O, .
4. .Reconocsir las relagllones dels  Elcircuito econémico. :\rlnfgrar\gvgnte ® | \Materiales
:ntercam io que se establecen endtre « Tipos de sistema econémico: g . iAot
0S agentes economicos, para dar Mixto, centralizado y libre multimedia
origen a las corrientes del circuito empresa

econdémico.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

Prueba escrita.
Interrogatorios.

Wiki
Videos
Skype
SlideShare
Scribd
Blogs
CmapTools

Cuestionario en linea

Foros de discusion en linea.
Subida de archivos en el aula virtual
Examen Presencial




UNIDAD I OBJETIVO TERMINAL
TEORIA DE DEMANDA, OFERTA Y EQUILIBRIO | ANALIZAR LA FORMACION DEL EQUILIBRIO
DE MERCADO DE MERCADO DE UNA ECONOMIA,
PARTIENDO DEL COMPORTAMIENTO
OBSERVADO POR LAS VARIABLES OFERTA'Y
DURACION DEMANDA.
5 SEMANAS
EVALUACION
30%
ESTRATEGIAS DE
OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDO INSTRUCCION
e Identificar los factores que inciden en Conducta del consumidor. PRESENCIAL | SEMIPRESENCIAL

la conducta del consumidor.

Reconocer los factores que influyen | e

en el comportamiento de la demanda
de mercado.

Distinguir los factores que inciden en | o

la formacién de la oferta y en las
variaciones que ésta experimenta.
Analizar la formacion del equilibrio
del mercado, partiendo de las
directrices  asumidas por las
variables oferta y demanda.

Funcion y curva de la demanda.
Determinantes de la demanda y | o
desplazamientos de la curva de
demanda.

Funcion y curva de la oferta.
Determinantes de la oferta y |,
desplazamientos de la curva de
oferta.
Formacion
mercado.

del equilibrio de

Conferencia o
Exposicion.
Lectura
comentada.
Ciencias
exactas.

eInteraccién en el
aula virtual

*Exposiciones
modalidad video.

*Materiales
didacticos
multimedia

ESTRATEGIAS DE EVALUACION

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

Prueba escrita.
Ejercicios Préacticos.

Foros de discusion

Examen Presencial
Wiki

Videos

Skype

SlideShare

Scribd

Blogs

CmapTools

Cuestionario en linea

en linea.

Subida de archivos en el aula virtual




UNIDAD IlI

OBJETIVO TERMINAL

TEORIA DE LA PRODUCCION Y LOS

COSTES

DURACION

3 SEMANAS

EVALUACION

15%

VALORAR LA IMPORTANCIA DE LAS
DECISIONES DE PRODUCCION EN EL LOGRO
DEL OBJETIVO DE MAXIMIZACION DE LA
RIQUEZA, EN EL CAMPO EMPRESARIAL.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

CONTENIDO

ESTRATEGIAS DE
INSTRUCCION

Analizar el proceso productivo|e El empresario y los tipos de PRESENCIAL | SEMIPRESENCIAL

empresarial con insumos fijos y organizacion empresarial.
variables. e La produccion en el corto y largo Conf . «Interaccion en el
Aplicar los fundamentos tedricos plazo. * Eon erencia o aula virtual
relativos al producto total, medio y|e Los costos de la empresa en el prtosmlon.
. ra
marginal. corto y largo plazo. * Lecw -
. 9 . L, ylargop comentada. -Exposmones
Diferenciar los costos de produccion L ; ;
e Ciencias modalidad video.
a corto y largo plazo.
Exactas. )
*Materiales
didacticos
multimedia

ESTRATEGIAS DE EVALUACION

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

Prueba escrita.

Ejercicios Préacticos.

Taller.

Cuestionario en linea

Foros de discusion en linea.
Subida de archivos en el aula virtual
Examen Presencial

Wiki

Videos

Skype

SlideShare

Scribd

Blogs

CmapTools




UNIDAD IV

OBJETIVO TERMINAL

VISION MACROECONOMICA

RECONOCER INCIDENCIA DE LAS POLITICAS
ECONOMICAS Y EL COMERCIO
INTERNACIONAL, EN EL CRECIMIENTO Y

DESARROLLO ECONOMICO DE UNA NACION.

DURACION
5 SEMANAS
EVALUACION
40%
ESTRATEGIAS DE
OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDO INSTRUCCION
Identificar los principales agregados Producto nacional, producto PRESENCIAL | SEMIPRESENCIAL

economicos de la actividad nacional.
Analizar la incidencia de las politicas
econdmicas, en la formacién del
Producto Interno Bruto (PIB).

Reconocer la importancia que tiene

el comercio internacional para el |e

crecimiento econdémico de una
nacion.

Diferenciar los conceptos de
crecimiento econdémico y desarrollo

econdémico.

interno y renta nacional.
Modelos de oferta y demanda
agregada.

Politicas econdmicas:
monetaria y cambiaria.

El comercio Internacional.

econémico

e Conferencia o | Interaccién en el

Fiscal Exposicion aula virtual
"|e Lectura
comentada. *Exposiciones
imi iti modalidad video.
El crecimiento y desarrolio|® Positivo,
Negativo e )
Interrogante. *Materiales
didéacticos
multimedia

ESTRATEGIAS DE EVALUACION

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

Prueba escrita.
Presentacion de Informe.

Cuestionario en linea

Foros de discusion en linea.
Subida de archivos en el aula virtual
Examen Presencial

Wiki

Videos

Skype

SlideShare

Scribd

Blogs

CmapTools
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